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OBJETIVO DEL PRESENTE INFORME

El siguiente informe tiene como objetivo realizar un resumen de los resultados del eModa
DAY Buenos Aires 2016 realizado el Martes 18 de Octubre y el eBeauty Day Buenos Aires
2016 realizado el Miercoles 19 de Octubre, ambos en el Hotel Four Seasons, en la ciudad de
Buenos Aires, Argentina.

Se presentan los principales datos de cantidad y calidad de asistentes, contenidos, panelistas,

sponsors, empresas e instituciones que apoyaron el evento y colaboraron en la difusion. Se
analiza también la performance en redes sociales y repercusion del evento.
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PRINCIPALES METRICAS DE LOS EVENTOS

+500 asistentes presenciaron los eventos

+200 personas de distintos puntos del mundo siguieron el evento mediante la transmisidon online,
redes sociales y la aplicacion mobile.

+70 referentes locales e internacionales participaron como panelistas, speakers y moderadores

11 Plenarias con destacados Keynotes locales e internacionales;

8 Talleres Tematicos Profesionales, 1 Workshop de eConversion, 1 Workshop de eCommerce
Crossborder.

+55 empresas y organizaciones participaron del evento como Sponsors, Apoyos, Media Partners y
Auspicios Institucionales.

+40 menciones a la fecha en medios de prensa impresa y online;
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AGENDA EMODA DAY

PARA CONOCER PROGRAMA DE ACTIVIDADES
HAGA CLICK AQUI
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http://www.emodaday.org/2016/ar/programa-emoda-day/

AGENDA EBEUATY DAY

PARA CONOCER PROGRAMA DE ACTIVIDADES
HAGA CLICK AQUI
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http://www.emodaday.org/2016/ar/programa-ebeauty-day/

SPEAKERS EXPERTOS

PARA CONOCER A LOS KEYNOTES, SPEAKERS Y EXPERTOS
DEL EVENTO HAGA CLICK AQUI
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http://www.emodaday.org/2016/ar/speakers/

CONTENIDO Y PRESENTACIONES

PARA VER LAS PRESENTACIONES DE LOS SPEAKERS
HAGA CLICK AQUI
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http://www.emodaday.org/2016/ar/presentaciones/

FOTOS SALON PLENARIO EMODA DAY
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FOTOS SALON PLENARIO EMODA DAY
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FOTOS SALON PLENARIO EMODA DAY
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FOTOS SALON PLENARIO EBEAUTY DAY

#eModaDay www.emodaday.org



FOTOS SALON PLENARIO EBEAUTY DAY
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FOTOS STANDS AUSPICIADORES Y MEDIA PARTNERS
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FOTOS STANDS AUSPICIADORES Y MEDIA PARTNERS
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FOTOS STANDS AUSPICIADORES Y MEDIA PARTNERS
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MAS FOTOS DEL EVENTO

PUEDE VER MAS FOTOS DEL EVENTO
HACIENDO CLICK AQUI
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https://www.flickr.com/photos/einstituto/albums/72157674088872682/page1

WORKSHOP ECONVERSION

Sumandose a los talleres de la tarde, se encontré el eConversion Workshop, un workshop exclusivo
para directores y gerentes de eCommerce donde junto con expertos regionales, se realizé el analisis
de 40 casos practicos para aumentar la facturacion y rentabilidad de su tienda online. La "biblia" de los
KPI's, usabilidad y estrategias de marketing online, pre y pos click en la practica.
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WORKSHOP ECOMMERCE CROSSBORDER

Asi mismo dentro de las Actividades de la tarde se realizé el Workshop eCommerce Crossborder,
donde se vio cdmo vender al exterior y abrir nuevos mercados a través de estrategias de comercio

electronico.

SPEAKERS:

Marc Fenollosa Llorens, Director of Merchandising Planning & Allocation, and Management Team
Member Blue Star Group

Lorena Bagdadi, Major Account en DHL Express
Modera: Sebastian Herrera, Director Ship2b
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WORKSHOP ECOMMERCE CROSSBORDER
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APP ECOMMERCE DAY ECLUB

.
‘Bajate ahora

la App oficial
deL eCommerce

¥ Day eClub

BRI «:104: sy | < oty o, g —



APP ECOMMERCE DAY ECLUB

Para generar una mejor interaccion y participacion de nuestros asistentes en los
eventos, se implementd la aplicacion mobile “eCommerce Day eClub” ddonde los
usarios tienen en la palma de su mano toda la informacion del eCommerce Day, asi
como también pueden compartir contenidos del evento, fotos, videos, calificar a los
speakers y participar en el ranking eClub, idénde los usuarios publican y comparten
contenido para estar en el primer lugar del podio!
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APP ECOMMERCE DAY ECLUB
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APP ECOMMERCE DAY ECLUB

ANDROID APP ON
Google play

Download on the

Store Android: Store iOS:
https://play.google.com/storefapps/details? https:/fitunes.apple.com/us/app/ecommerce-day-
id=me.doubledutch.ecommercedayeclub eclub/fid10957705987mt=8
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CAMPANA SOCIAL MEDIA
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wCmodaday + o€ beautyday
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CAMPANA DE SOCIAL MEDIA
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https://www.facebook.com/ecommerceday/

CAMPANA DE SOCIAL MEDIA
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https://twitter.com/ecommerceday

CAMPANA DE SOCIAL MEDIA
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https://www.youtube.com/watch?v=_VRlZP6BIuE

STREAMING ONLINE

Los eventos fueron transmitidos en vivo desde Buenos Aires al njundo a través de
YouTube. Pueden volver a verlos AQUI y AQUI

#eModaDay www.emodaday.org



https://www.youtube.com/watch?v=KQqA9_cJvwo
https://www.youtube.com/watch?v=3G0ar0wZUlM

COMUNICADOS DE PRENSA

PARA ACCEDER A LOS COMUNICADOS DE PRENSA
DIFUNDIDOS PUEDE DIRIGIRSE AQUI
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http://www.emodaday.org/2016/ar/prensa/

INFORME DE PRENSA

PARA VER TODAS LAS MENCIONES A LA FECHA EN MEDIOS DE
PRENSA IMPRESA, TELEVISIVA Y ONLINE HAGA CLICK
AQUI
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http://www.einstituto.org/marketing/2016/emodaday/Reporte-de-Publicaciones-eModa-Day-eBeauty-Day-Buenos%20Aires-2016.pdf

INFORME DE PRENSA

PUEDE VER EL RESUMEN EJECUTIVO DE PRENSA AQUI
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http://www.einstituto.org/marketing/2016/emodaday/REPORTE-EJECUTIVO-PR-EMODA-DAY-EBEAUTY-DAY-2016.pdf

FEED BACK POST EVENTO

PARA VER LAS REPERCUSIONES Y OPINIONES DE LOS
ASISTENTES DEL EMODA DAY HAGA CLICK AQUI

BRETTREI «:101: sy | <ty s, g —


https://comercioelectronico.wufoo.com.mx/reports/repoercusiones-emoda-day-buenos-aires-2016/

ENLACES DE INTERES

Para ampliar informacion a este documento, le acercamos algunos enlaces de interés sobre el evento:

SITIO OFICIAL EMODA DAY BUENOS AIRES 2016:
FOTOS DEL EVENTO EN:

VIDEOS DE LAS CONFERENCIAS Y ACTIVIDADES:
PRESENTACIONES DE LOS SPEAKERS:

PARA MAS DETALLES DEL TOUR ECOMMERCE DAY EN LATINOAMERICA INGRESE A:
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http://www.emodaday.org/2016/ar/
https://www.flickr.com/photos/einstituto/sets
https://www.youtube.com/user/einstituto
http://www.emodaday.org/2016/ar/presentaciones/
http://www.ecommerceday.org/2016/
http://www.ecommerceday.org/2016/

Conozca mas sobre el Tour en
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mailto:auspicios@einstituto.org
http://www.ecommerceday.org/

Commerce
L Institute @cace

COMERCIO ELECTRONICO
de Latinoamérica al Mundo www.cace.org.ar
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